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国内SNS游戏



开发历史

• 2008年校内，51等平台开放

• 5分钟，奇距，热酷，智明星通等专业

SNS游戏开发公司成立

• 2009：开心农场火热 “种菜偷菜”成为中

国互联网生活的一部分



运营策略

• “国内做影响力 国外做收入”

• 奇矩互动陈书艺

• 国内游戏完全自己运营

• 游戏在不同的地区上不同的SNS

• 采取自己运营还是和出版商联合运营的方
式



国内平台



国际SNS分布



中国SNS游戏竞争优
势

• 田忌赛马

• 国外游戏开发的人才金字塔和国内不一
样

• 国内的SNS游戏可以得到国内一流的游
戏开发人才

• 国内的SNS游戏成长在复杂的SNS生态



出国策略
• 解放台湾

• 反侵日本

• 共和俄罗斯

• 打倒美帝

• 开放中南美

• 再下南洋



解放台湾

• 2009在台湾Facebook从50万用户成长
到1000万用户

• “开心农民”是第一个繁体中文的游戏，在

台湾丰收农民币

• 自己运营和与运营商联合运营



反侵日本

• 在日本主要是Mixi, DeNA等SNS

• 主要以手机为主，开发者准备Flash Lite
的版本

• 比其他地区高的ARPU

• 和出版商联合运营

• 热酷身兼开发和出版



共和俄罗斯

• 在俄罗斯本地的SNS如Vkontakte上线

• 和出版商联合运营俄罗斯市场

• 目前俄罗斯市场活跃，出版商在国内的
SNS开发圈非常活跃



打倒美帝

• 与RockYou和WaterCooler两家Facebook
上大型的游戏运营公司合作做英文版的国
际市场

• 智明星通的Casino World开始和

RockYou在Facebook运营

• 5分钟的Happy Farm自己运营在

Facebook，表现相当的好



开放中南美

• 中南美主要针对葡萄牙语的巴西和西班牙
语的墨西哥

• 在Orkut和Facebook上运营

• 和运营商联合运营为主要模式



再下南洋

• 东南亚对SNS游戏是新兴市场

• Friendster, Facebook, Hi5等在东南亚有

不同流行程度

• 越南 VinaGame游戏平台

• 新加坡MatchMoveGames游戏平台



SNS的商业版图


